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Urbanistica Laricetta per il centro?
Piccolo e grande commercio alleati

Il centro di Bergamo puo rinascere attraverso i grandi marchi. A
sostenerlo & il padre della variante 10 al Pgt, Luca Tamini, il quale
afferma che andrebbe favorita un'alleanza tra piccolo e grande com-
mercio per dare nuova vita al cuore di Citta Bassa NIKPAL APAGINA 24

«lfuturodel centro?
Mixdigrandi marchi
epiccolo commercio»

Lintervista. Secondo il «papa» della variante 10 al Pgt
e questa la strada; una via gia delineata in Europa

BB Legrandi
superfici in sinergia
con il negozio
storico diventano

attrattive»
DINO NIKPALI

lcentrodiBergamo pud cam-

biare e rinascere attraversoi

grandi marchi?

«Anche, soprattutto in vuoti
urbani comeil Sentierone».Do-
cente di Urbanisticaal Politecni-
codiMilano (dipartimentodi Ar-
chitettura e studi urbani), Luca
Tamini &il «papa» della Variante
10 al Pgt,il consulente che haaf-
fiancato Palafrizzoni.

Quali altre tipologiesonoimmagina-
bili?

«Orail commerciolavoramolto
per integrazione: pensiamo al
modello Eataly o Feltrinelli Red,
dove quasi non si capisce se sia
prevalentelalibreria ola sommi-
nistrazione. Non esiste pitiilmo-
nocanale: cibo e bevande hanno
una delle piu alte redditivita al
metroquadro, per questo vengo-
no spesso mixate con altre fun-
zioni in strutture che rimangono
aperte fino a tardi».

Potrebbeancheessereunarisposta
alladesertificazionedelcentrodopo
la chiusura dei negozi.

«Esattamente, penso all’Apple
Store di Milano che, per accordi
conil Comune,restaapertofino
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amezzanotte. ABergamodopole
19,30 c’¢ la desertificazione del
centroacausadellasuafortevo-
cazione terziaria: laristorazione
non emolto diffusa, lemonosale
cinematografiche sono sempre
pitlunararita anche per questioni
di distribuzione dei film, e una
soluzione & propriointegrarsicon
spazi commerciali,magari condi-
videndo la parte food. Anche le
ipotesidi trasformazione del Sen-
tierone vanno in questo senso e
inun contesto delgenereigrandi
marchi possono funzionare da
magnete».

Mail piccolocommercio? Ammesso
cheesista ancora...

«C’¢, e sopravvive ai centri com-
merciali che hanno generatouna
forteevasione dispesadal centro.
Per preparare la variante 10 ab-
biamo analizzato tuttoiltessuto
commerciale e il quadro & inte-
ressante: il commercio divicinato
tieneelofaperchésiéaddensato
nelle zone atraffico limitato. Gli
stessicommercianti sono rimasti
spiazzati».

Beh, perforza,«senzaparchegginon
cisonoclienti»&unloroparadigma...
«Maiparcheggiaduso pubblico
presentiintornoal centro duran-
telasettimana sono sottoutilizza-
ti, lo dicono i dati. Quindinon &
quello il problema.

Obiezione, lagentevaalcentrocom-
merciale perché é comodo el par-
cheggio & gratis.

«Guardi,non esisteunacittiche
abbia fatto politiche di mobilita
sullasostagratis, siaperunaque-
stione di qualita che per aspetti
meramente economici, conside-
rando gli introiti da parcheggio.
Manon possiamo paragonareun
centro commerciale a una citt,
il quadro & diverso».

Mi aiuta aimmaginare il centro di
Bergamo tra 5-6 anni? Via XX Set-
tembrecomeunamainstreeteuro-
pea?

«Difatto égiacosi. Lemedie gran-
distrutture cisonoe,attenzione,
nonsisono piazzate sugliassicon
traffico manelle Ztl: anche loro.
Nonacasol'ipotesiperil Sentie-
rone énonavere accessibilita pri-
vata e valorizzare in un’ottica di
zero consumo disuolo gli edifici
cheorasonogiadismessiochelo
diventeranno. E questaindicazio-
neciarrivadal terziario, pensialla
presenza delle banche: dati Abi
parlandodiriduzione del 30-35%
neiprossimil0anmni. Tuttiimmo-
bili che chiederanno unanuova
destinazione».
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E come governiamo il fenomeno?
«Inun’otticadicoordinamento.
Construmenticomeil concorso
perilcentro, lavariante 10,ilrego-
lamento cheabbiamo fattoperle
medie strutture e il sistema di
premialita perun Distretto urba-
nodel commercio cheavrasem-
pre pittimportanza».

Ma lei ce li vede marchi come Star-
bucks o Ikea in centro?

«Stiamo andandoin quelladire-
zione, al progressivo ritorno al
presidiourbano di questi grandi
marchi:stasuccedendoin Europa
e succedera in Italia. La costru-
zione di polarita alternative ai
grandi centri artificiali natifuori
dalle citta».

Il negozio storico perde perd lasva
funzione di attrattore...

«S}, ora passaal grande marchio,
mainsinergiaconilnegozio stori-
co,questaélastrada: unalleanzax.
MiaiutiacapirecomefaralleareStar-
bucks coni negozi tradizionali.
«Pensi a Milano, dove aprira in
Cordusio:apoche decine dimetri,
invia Orefici, ¢’ tuttaunateoria
dinegozi storici. E lo stesso puo
valere per Bergamo, si attivano
nuovi flussi: perché se vado al
grandenegozio passo comungue
davanti a quelli piccoli, e sono
offerte differenti».

Mal'abbigliamento...?
«Quello & un settore oggettiva-
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mente problematico, la concor-
renza orizzontale tra formati
identici & davvero dura. Ma di
Bergamomi hacolpitomoltouna
cosa: i brand presentinei centri
commercialihanno duplicatole
proprieinsegnein centro,lacon-
ferma che interessa molto».

Leiépreoccupatopibdelfuturodei
centristoriciodiquellicommercia-
li?

«Dientrambi, perchénelsecondo
caso ci sara dafare un grande la-
voro su quei modelli sorti negli
anni’90 e che perlasaturazione
dell’e-commerce stanno diven-
tando obsoleti. Servirauninter-
ventoqualitativoperrilanciarli.
Pericentristoricibisognasoprat-
tutto pensare astrumenti urbani-
stici flessibili come quelliche ha
adottato Bergamo».

Bene, poi arrivanoAmazone Alibaba
espazzano via tutto...
«Bisogna allearsi».

Ecome?
«InFranciae Spagnamoltinegoz
sisono trasformatiin showroom
per piattaforme e-commerce.
Tkeastaaprendonegozi tempora-
neiin Nord Europadove presenta
ilproprio catalogo: unova, sceglie
epoigliarrivaacasa. Molti grandi
marchi giocheranno cosilaloro
partita nei centri storici, anche
italiani».
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Luca Tamini
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1l tema che sottende 1a variante 10 =
=+ etapossibilitaditarconvivere . B
+ ilcommercio tradizionale
o comungue i piccoli negozi =
con i grandi marchi =070 coLLE0M
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